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MARCHESINI SVELA A EICMA 2026 LA SUA 

NUOVA VISUAL IDENTITY  
 

Due esclusive ruote MotoGP in livrea one -off bianca e nera interpretano i nuovi 

codici visivi del brand  
 

Bergamo, 2 novembre 2026  – In occasione di EICMA 2026 (3 -8 novembre), Marchesini , brand  

del Gruppo Brembo dal 2000,  presenta una nuova visual identity  che accompagna 

l'evoluzione del brand  e ne rafforza il posizionamento nel settore delle ruote ad alte 

prestazioni. Elemento centrale di questo percorso è il nuovo logo , reinterpretato in chiave più 

essenziale e contemporanea  per esprimere con maggiore efficacia i valori distintivi d i 

Marchesini . 

 

La nuova identità nasce da un principio che da sempre caratterizza l'approccio progettuale 

del brand : ricerca della leggerezza, attenzione alla funzionalità e semplificazione delle 

forme . Un metodo applicato allo sviluppo delle ruote racing che oggi trova espressione anche 

nel  suo  linguaggio visivo.  

 

La leggerezza, elemento distintivo della storia di Marchesini, viene interpretata non soltanto 

come un obiettivo tecnico, ma come un criterio progettuale più ampio: eliminare il superfluo 

per valorizzare ciò che è essenziale.  

Più essenziale e contemporaneo nel disegno, il nuovo logo è stato sviluppato per rafforzare 

la riconoscibilità di Marchesini  e garantirne una maggiore coerenza su tutti i canali e le 

applicazioni. Anche la palette cromatica evolve verso una soluzione basata sul bianco e nero, 

una scelta che mette in risalto il prodotto e ne valorizza forme, dettagli e materiali.  

 

LA NUOVA VISUAL IDENTITY  CORRE IN MOTOGP  

A rappresentare concretamente questa evoluzione saranno due esclusive ruote Marchesini -

anteriore e posteriore - utilizzate in MotoGP e realizzate in una speciale livrea one -off 

bianca e nera, esposte a EICMA 2026 . Due pezzi unici che interpretano i nuovi codici visivi del 

brand e trasformano il prodotto nel principale veicolo della nuova identità.  

 

Per raccontare il nuovo corso del marchio, Marchesini ha scelto la più recente evoluzione 

delle proprie ruote MotoGP , con disegno a cinque razze  sdoppiate , espressione della 

continua ricerca del perfetto equilibrio tra leggerezza, rigidità e prestazioni . Un dettaglio 

tecnico importante: la  geometria sviluppata in fase di progettazione consente di ottimizzare e 

mantenere costanti le rigidezze lungo tutti i 360°, un aspetto fondamentale alla luce del nuovo 

regolamento MotoGP.  

 

La speciale livrea enfatizza il disegno delle razze, i volumi e il rapporto tra pieni e vuoti, 

mettendo in evidenza gli elementi distintivi del progetto . Il risultato è un esercizio di stile che 

collega in modo diretto il prodotto alla nuova espressione visiva del brand . 

Con questa evoluzione, il brand italiano  conferma il proprio legame con il mondo delle 

competizioni e prosegue un percorso di sviluppo in cui innovazione, performance e design 

continuano a rappresentare gli elementi centrali della propria identità.  
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Brembo  

Brembo è un leader globale nell’innovazione per la mobilità e sviluppa soluzioni avanzate per veicoli e applicazioni 

racing. Guidata dal proprio purpose, “Shaping a Zero -Accident  Future”, Brembo unisce eccellenza industriale e 

innovazione digitale per rendere sicurezza, prestazioni e sostenibilità parte integrante dell’esperienza di guida. 

Attraverso i propri brand – AP Racing, ByBre, Brembo, J.Juan, Marchesini, Öhlins e SBS Frict ion  – il Gruppo offre un 

ecosistema integrato di tecnologie, che comprende sistemi frenanti, ammortizzatori, frizioni e cerchi, oltre a 

soluzioni software abilitate dall’intelligenza artificiale. Da oltre 50 anni, il Gruppo Brembo è protagonista nel 

motorspor t ai massimi livelli, fornendo team nei campionati più prestigiosi e contribuendo alla conquista di oltre 

1.000 titoli. Fondata nel 1961 in Italia e con sede a Bergamo, Brembo è quotata alla Borsa di Milano dal 1995. Il 

Gruppo conta circa 16.000 persone in  18 Paesi, con 39 siti produttivi e commerciali, 10 centri di ricerca e sviluppo e 2 

Brembo Inspiration Lab. Nel 2025, i ricavi hanno raggiunto i 3,7 miliardi di euro.  

 

 

www. brembogroup .com  

 

Per informazioni:  Luca Di Leo - Chief Communication s Officer  

   Tel. +39 035 6052164 @: luca.dileo@brembo.com   

   Daniele Bettini – Motorsport Communications  Manager  

   Tel. +39 345 6988272 @: daniele.bettini@brembo.com  

 
 

 

https://www.brembogroup.com/it
mailto:luca.dileo@brembo.com

